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Naringsrettet prosjekt: 2017-2020

Prosjektet er en del av aktiviteten ved Senter for

Reiselivsforskning, samarbeid mellom:

. Norsk institutt for naturforskning
. Ostlandsforskning
*  Hogskolen i Innlandet

Prosjektet er 1 hovedsak finansiert av midler fra
Kompetanse-, universitets- og forskningsfondet 1

Oppland.

@ NINA

estlandsforskning
EASTERM HORWAY RESEARCH INSTITUTE

Hogskolen
i Innlandet




Bakgrunn for prosjektet

Endret ettersporsel

Variasjoner 1 motiver, interesser og forventninger
blir stadig storre blant turister. Dkt ettersporsel
etter nye typer opplevelser gir reiselivsnaeringen
bade muligheter og andre type utfordringer enn
tidligere.

Prosjektet er forankret i neringens behov:
* Idedugnad Bransjerad for reiseliv

* Sporreundersokelse blant reiselivsaktorer i

Hedmark og Oppland




Deltakere i arbeidsgruppene — forankret hos
reiselivsaktorer i Innlandet

Tema 1:

* Arne-Jorgen Skurdal, Gjovikregionen
Hadeland Ringerike reiseliv

* Ole Volden-Sandersen, Atlungstad
Brenneri

* Brik Lillebraten, Norsk Kulturarv

* Turid Windjusveen Olsen,
Fylkesmannen 1 Hedmark

* Nadja Hartikkala, Innovasjon Norge,
Barekraftig reiseliv og mat

* Ole Erik Bjornstadhaugen,
Nasjonalparkriket Reiseliv

Tema 2:

* Katrine Kleiven, Engerdal kommune
* Mai Bakken, Norsk Fjellsenter

* Jan Ove Holmen, Sjusjoen Vel

* Fredrik Holte Breien, Valdres natut-
og kulturpark

* Erlend Gjelsvik, Oppland
tylkeskommune




Overordnet formal med prosjektet

Formalet er at den nye kunnskapen fra
prosjektet skal bidra til a:

* styrke produkt-/opplevelsesutviklingen
* o1 okte opplevelsesverdier
* oke konkurranseevnen og verdiskapningen

* oi mer berekraftige destinasjoner i
Innlandet.

Hvordan kan et
attraktivt sted a besoke
forbli et attraktivt sted

4 bo?
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To hovedtema i prosjektet:

- Tema 1: Kunnskapsbasert produkt- og opplevelsesutvikling

- Tema 2: Baerekraftige og attraktive helarsdestinasjoner
inkludert fritidsboligdestinasjoner

Ett felles case for tema 1 & 2:

Dovre m/Dombiés

Tema 2:

- Sjusjoen vs
Renafjellet

- Granavollen

Tema 1:
Mjosomradet

m/Lygna




Tema 1: Kunnskapsbasert produkt- og
opplevelsesutvikling

Formalet med tema 1 er a fd mer kunnskap
om hvordan en bor samarbeide pa
destinasjonsniva om produkt- og
opplevelsesutvikling for at ulike
malgrupper/brukere skal fa attraktive
opplevelser 1 Innlandet.

For 4 fa til dette ma en oke forstielsen av
hvordan verdier skapes 1 samspillet mellom
kunder og bedrifter/destinasjonet.




Tema 2. Berekraftige og attraktive
helarsdestinasjoner

Mélsetninger: Lilichammer

reiselivd

* Kunnskap som destingtsjonene kan gjore bruk av i
egne strategier og retningsvalg for 4 oppna et mer
bazrekraftig reiseliv i Innlandet

Droftte og legge grunnlag for hvordan paradokser og
dilemmaer ved barekraftmalsetninger best kan
handteres

Identifisere hvordan ulike hensyn og interesser star 1
motsetning til hverandre

Utvikle vare evner til samarbeid og nettverk

Utforske 1 hvilken grad destinasjoners
barekraftstrategier kan gi konkurransefordeler.
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Tema 1: Hva er og kan bli Virt Mjesa? Case Mjosa

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Bygge ned ‘oss’ og ‘dem’ og skape 'Vart Mjgsa’; i

Vi dremmer om at andre skal fa oppleve det vi far; :

Et indre bilde av Mjgsa guider oss. i

I,/ \‘I I'I \: '// \\I
i Vare B Var ; | Var |
. Mjgsaktiviteter ; | Mjgsnatur . Mjgskulturarv
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Bxrekraftige opplevelsesdimensjoner
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Tema 2: Berekraft — Case Sjusjgen

* Tre dimensjoner som ikke er lett 4 forene
o Okonomisk
O Sosialt
o Miljo/natur

* Okonomisk bzrekraft, kan vare lite berekraftig sosialt
og miljpmessig, og omvendkt.

* Flere forskjellige interesser kan sta 1 motsetning til
hverandre

* Reiseliv ikke barekraftig 1 seg selv. Sporsmalet er heller
hvor berekraftig det kan vere.



Noen barekraftutfordringer for
helarsdestinasjon — Case Sjusjoen

* Mangel pa helhetlig og langsiktig tenkning, strategier og planlegging
* TFor lite opptatt av sosiale og miljemessige virkninger
* Konflikter mellom gamle og nye former for fritidsboliger

* Lite bevissthet om hvor tilegrensen gar for endimensjonalitet og
urbaniseringsprosessen — hva er konsekvensen pa lengre sikt?

* Behov for felles planlegging pa tvers av kommunegrenser

* Mangel pa samarbeid mellom grunneiere




Undersgkelser knyttet til Dovrefjell-
fjella nasjonalpark

Sunndals
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Samarbeid og kunnskap for framtidas miljolesninger



* Svarkasse med skjema + tellere 1 regt av
NINA og Kongevegen over Dovre
(nullpunktsanalyse): 1nkl. spersmil om
motiv, forhold som er positivt/negativt,
bakgrunnsinformasjon.

* BOR-prosjekt: Instagram-eksperimentet
Hvartdovre; informasjon i kassene til
NINA, plakater, Facebookgrupper mv.
Avsluttes 1 desember med trekning av
gavepakke.

* BOR/HINN: Feltarbeid under
Forskningsdagene 18. og 19. september




Samarbeid mellom BOR-prosjektet og
Bachelor 1 Reiselivsledelse ved Hogskolen i
Innlandet

* Felles feltarbeid under Forskningsdagene: 18. — 19. september

* Seminar ved Hegskolen 1 Innlandet 14. november

* Kl. 10.15 — 13.30. Emnet Destinasjonsledelse: Presentere arbeidskrav + drefting
med reiselivsaktorer fra Dovre (inkl. lunsj)

* Kl 13.30 — 15.00. Emnet Tjenestelogikk: Utstillingen «A nasjonalparke
presenteres for reiselivsaktorer fra Dovre



